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Climate Neutral Companies, Products and Services

Software as a Service 
(SaaS)

> 35 landen

> 150 medewerkers

sinds 2006

> 3,000 klanten

> 100 CO2 offset projecten

Klimaatactie consultancy 
diensten

Internationaal team uit 15 
landen
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Expansie 2021: Frankrijk, Italië, Spanje, Zweden en USA



4

Agenda

De klimaatcrisis

Climate Action Strategy

Case Studies
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De gemiddelde temperatuur op aarde stijgt in een alarmerend tempo
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Het Klimaatakkoord van Parijs was een belangrijke mijlpaal
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Onduidelijk is hoe de doelstellingen van Parijs kunnen worden bereikt

Politieke wil

Technologie

Financiering

Ambitieniveau

?
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Het huidige beleid & doelstellingen zijn ver verwijderd van wat nodig is

Source: climateactiontracker.org

https://climateactiontracker.org/
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Corporate leadership is nodig om de emissiekloof te dichten

Source: climateactiontracker.org

https://climateactiontracker.org/
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CBS: van meer dan 13 ton CO2 naar minder dan 1 ton CO2 per 
persoon per jaar

1,5 °C doelstelling

Nederlands gemiddelde

Infrastructuur Goederen en Diensten Voedsel Mobiliteit Huishouden & Energie
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Bereken je eigen CO2 voetafdruk, leer hoe je deze kunt verkleinen 
en hoe je klimaatneutraal kunt worden
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Effectieve klimaatactie bestaat uit: 
vermijden, reduceren en compenseren

X
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Agenda

De Klimaat Crisis

Climate Action Strategy

Case Studies
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Corporate 
Carbon Footprint

Product Carbon 
Footprints

Vermijden en 
Reduceren

Offsetting Communicatie

Een holistische klimaatactie strategie voor bedrijven bestaat uit 5 
stappen
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Corporate 
Carbon Footprint

Product Carbon 
Footprints

Vermijden en 
Reduceren

Offsetting Communicatie

Hoe wordt de CO2 -uitstoot van bedrijven berekend?
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De berekening is gebaseerd op internationale normen
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Systeemgrenzen definiëren

Resultaten documenteren

Emissiefactoren onderzoeken

Verbruiksgegevens verzamelen

CO2-uitstoot berekenen

Corporate Carbon Footprint in 5 stappen
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Organisatorische systeemgrenzen: opname van 
organisatie onderdelen 

Moederbedrijf

Dochterondernemingen 
(geconsolideerd)

Meerderheidsaandeel

Minderheidsaandeel
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Operationele systeemgrenzen: Volgens het GHG-protocol worden 
CO2 -emissies onderverdeeld in Scopes

Scope 1
Zelf gereguleerde
emissies
(directe emissies)

Scope 2
Aangekochte energie
(indirecte emissies)

Scope 3
Upstream en
downstream 
(indirecte emissies)
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Voorbeeld operationele systeemgrenzen voor een producerend bedrijf

Minder relevant voor de meeste bedrijven
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Systeemgrenzen definiëren

Resultaten documenteren

Emissiefactoren onderzoeken

Verbruiksgegevens verzamelen

CO2 uitstoot berekenen

Corporate Carbon Footprint in 5 stappen
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Berekening van emissies op basis van verbruiksgegevens en 
emissiefactoren

Verbruiksgegevens Emissiefactoren

• Kwantificering van relevante activiteiten

• Voorbeeld: verbruik van 100L diesel

• Cijfers voor broeikasgasemissies per 
eenheid van activiteit 

• Voorbeeld diesel: 2.64 kg CO2e / L

x

Emissies in CO2e

=

Voorbeeld diesel: 264 kg CO2e
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Systeem grenzen definieren

Resultaten documenteren

Emissiefactoren onderzoeken

Verbruiksgegevens verzamelen

CO2-uitstoot berekenen

Corporate Carbon Footprint in 5 stappen
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Met de cloud based software van ClimatePartner kunnen gegevens 
efficiënt worden verzameld, berekend en geanalyseerd
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De Corporate Carbon Footprint bevat alle relevante 
emissiebronnen van een bedrijf

[t] [%]

Scope 1

Heat 151,0 2,3 %

Vehicle fleet 72,1 1,1 %

Refrigerant 10,5 0,2 %

Sum 233,6 3,6 %

Scope 2
Electricity 301,8 4,7 %

Sum 301,8 4,7 %

Scope 3

Production materials 4.070,0 63,0 %

Packaging 604,0 9,4 %

Logistics 597,6 9,2 %

Employee commute 271,4 4,2 %

Flights 113,0 1,7 %

Upstream chains 98,9 1,6 %

Disposal 74,5 1,2 %

others 93,7 1,5 %

Sum 5.923,1 91,7 %

Result 6.458,5 100,0 %
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Corporate 
Carbon Footprint

Product Carbon 
Footprints

Vermijden en 
Reduceren

Offsetting Communicatie

Hoe wordt de CO2 -uitstoot van bedrijven berekend?
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Alle CO2 emissies in een waardeketen van een product 
moeten in acht worden genomen

Grondstoffen Productie Transport AfvoerGebruik
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1,8
kg CO2e

18%

8%

36%

33%

5%

Wijnbouw

Fermentatie en kelderbeheer

Verpakking

Distributie

Afvoer
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32%

33%

11%

11%

13%

Ingrediënten
Verpakking
Productie
Logistiek
Administratie
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73%

12%

8%

4%
3%

Materiaal
Logistiek
Productie
Verpakking
Afvoer
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Corporate 
Carbon Footprint

Product Carbon 
Footprints

Vermijden en 
Reduceren

Offsetting Communicatie

Hoe kunnen CO2 emissies voor bedrijven en hun producten zowel 
worden vermeden als gereduceerd?
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Een holistische Climate action strategy volgt zowel een top-down 
als een bottum-up benadering 
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Bedrijfs-brede targets 
(Vermijden, reduceren, offset) 

Product

Supply chain

Actiegebieden

Product ie

Andere operat ies

Werknemers Logist iek
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Reductiedoelstellingen moeten worden vertaald in duidelijke activiteiten

✓ Bedrijfsbreed en meerjarig

Ambitieus maar haalbaar

Idealiter science-based

Bijgehouden en gestimuleerd

Gesteund door een duidelijke

roadmap

✓
✓
✓

✓
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Het belang van klimaatbewust inkopen wordt onderschat

Perceptie Realiteit

Veel
inspanning

Weinig 
inspanning

Hoge relevantie

Lage 
relevantie
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Producerend bedrijf: CO2-reductie hotspots

Optimalisatie van uitstoot 
van wagenpark

Wijziging van de 
reisrichtlijnen/beleidslijnen

Overschakelen duurzame energie

• OV abonnement voor medewerkers
• Fietsplan voor medewerkers

[t] [%]

Scope 1

Verwarming 151,0 2,3 %

Wagenpark 72,1 1,1 %

Koeling 10,5 0,2 %

Som 233,6 3,6 %

Scope 2
Electriciteit 301,8 4,7 %

Sum 301,8 4,7 %

Scope 3

Grondstoffen 4.070,0 63,0 %

Verpakking 604,0 9,4 %

Logistiek 597,6 9,2 %

Woon-werkverkeer 271,4 4,2 %

Vluchten 113,0 1,7 %

Upstream (Electriciteit, Verwarming, brandstof) 98,9 1,6 %

Afvalverwerking 74,5 1,2 %

Overig 93,7 1,5 %

Som 5.923,1 91,7 %

Sum 6.458,5 100,0 %

• Samenwerken met leveranciers

• Stimuleren voor een CO2-arm 
productontwerp

• Uitstoot van grondstoffen evalueren en 
alternatieven identificeren
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Dienstverlener: CO2-reductie hotspots

Optimalisatie van uitstoot 
van wagenpark

Wijziging van de 
reisrichtlijnen/beleidslijnen

Overschakelen duurzame energie

• OV abonnement voor medewerkers
• Fietsplan voor medewerkers

Een Provider kiezen die gebruikt maakt
van renewable energy

[t] [%]

Scope 1

Verwarming 201,3 12,3 %

Wagenpark 160,0 9,8 %

Koeling 0,8 0,0 %

Som 363,1 22,1 %

Scope 2
Electriciteit 272,6 16,6 %

Som 272,6 16,6 %

Scope 3

Woon-werkverkeer 507,0 30,9 %

Vluchten 300,0 18,3 %

Upstream (Electriciteit, Verwarming, brandstof) 125,6 7,6 %

Extern computer centrum 24,2 1,5 %

Externe services 16,6 1,0 %

Kantoor materialen 15,0 0,9 %

Water 13,5 0,8 %

Huur en prive voertuigen 3,8 0,2 %

Som 1.005,7 61,3 %

Som 1.640,4 100,0 %
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Voorbeeld: prioritering van reductiemaatregelen in Scope 1+2 voor 
een producerend bedrijf

Maatregel

Optimalisatie
energie
verbruik

Geoptimaliseerde processen

Moderne apparatuur

Warmte terugwinning

Isolatie van gebouwen

Overstappen
op lagere
emissive 
opties

Eigen hernieuwbare energie

Duurzame elektriciteit

Warmte kracht systemen (WKK)

Warmte uit zonne-energie, 
biobrandstoffen, geothermische
energie

Betrekken Voorlichting aan werknemers

CO2e-reductie
Kosten-
efficiëntie

Makkelijk te
implementeren?

Prioriteit

1

2

1

3

2

1

3

2

1
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Case study: Voedselproducent reduceert in 6 jaar de Scope 1+2 
emissies met 42%

Optimalisatie

• Invoering van ISO 50 001 energie management

• Ventilatoren in diepvrieslijn: 60%-70% efficiënter

• Verlichting: LED -38% verbruik

• Nieuwe koudeopslag: Geoptimaliseerde indeling & ammoniak als 

koelmiddel

• Warmte terugwinning / opslag voor water- en ruimteverwarming

Overschakelen

• Elektriciteit inkoop naar 100% duurzaam

• Eerste vrachtwagen naar LNG (-20% emissies)

Betrekken

• Eco training voor vrachtwagen chauffers (-10% verbruik) 
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• Met je leveranciers werken aan reductiemaatregelen

en goede initiatieven aanmoedigen

Optimalisatie

Overschakelen

Betrekken

• Duurzamer product design

• Circulair model voor verpakking en voedselafval

• Op lage emissie materialen (bijv. emissie factor 

van gerecycled LDPE is slechts ~25% van nieuw materiaal)

• Naar lage emissie leveranciers (bijv. aluminium gemaakt

met behulp van groene stroom)

Scope 3: grondstoffen en verpakking vertonen vaak het grootste 
reductiepotentieel
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Zanier x Bleed: klimaatactie in productontwikkeling 
en materiaalinkoop
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De CO2-emissies zijn met 44% verminderd

mineraal water v1 mineraal water v2

Verwerking Verpakking Logistiek Grondstoffen Overig

• 100% duurzame energie

• 100% gerecycled PET
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De CO2-emissies zijn met 48% verminderd

printy 3 printy 4

Grondstoffen Logistiek Verwerking Overig

• geoptimaliseerd productontwerp 

• gebruik van gerecyclede materialen
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Corporate 
Carbon Footprint

Product Carbon 
Footprints

Vermijden en 
Reduceren

Offsetting Communicatie

Hoe kan klimaat neutraliteit worden bereikt op bedrijfs- en 
productniveau?
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Een holistische Climate action strategy bestaat uit vermijden, 
verminderen en compenseren

Compensatie

climate neutral

2020 2021 2022 2025 2030 2050

Reduceerbaar

Onvermijdbaar

De hoeveelheid te 
compenseren CO2 zal 
consequent worden 
verminderd

CO2

time

*Source: https://unfccc.int/climate-action/climate-neutral-now
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Hoe kies ik het juiste CO2-offset project?
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Welk product is de grootste aanjager van tropische ontbossing in 
de wereld?
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Onze interactieve ClimateMap kan filteren op technologie en SDG’s
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Voorbeeld project: Bamboe bebossing in Nicaragua
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Corporate 
Carbon Footprint

Product Carbon 
Footprints

Vermijden en 
reduceren

Offsetting Communicatie

Hoe kun je je inspanningen op transparante manier 
communiceren?
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Ons label biedt volledige transparantie

Categorie QR-CodeID Tracking

✓ Beschikbaar in verschillende talen

Details over uw bedrijf

Climate action strategy

Reductie maatregelen

Download klimaat neutraal certificaat

Details over de offset order

Details over het offset project
• Project standaard / auditor
• Project beschrijving
• SustDuurzame ontwikkelingsdoelen (SDG)
• Foto en video van het project

✓
✓
✓

✓
✓

✓
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ALDI: Klimaatneutraal bedrijf

https://fpm.climatepartner.com/tracking/12841-1805-1001/en
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Nestle: Klimaatneutrale melkpoeder

https://fpm.climatepartner.com/tracking/15148-2009-1001/de
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Voeg je Climate action strategy en reductiemaatregelen toe aan de 
ID tracking, best practice RINGANA cosmetics

✓ Beschikbaar in verschillende talen

Presentatie van je climate action 
strategy

Details van je reductive prestaties

Link naar je your website voor
meer informatie

✓
✓
✓
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Retailers lanceren klimaatneutrale merk- en private label 
producten: website DM
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Retailers lanceren klimaatneutrale merk- en private label 
producten: website Rossmann (onderdeel van AS Watson)
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Retailers lanceren klimaatneutrale merk- en private label 
producten: voorbeelden Flyers Lidl en Aldi
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Best Practices van klanten

Social Media – ROSSMANNTV – frei öl Out of home – Aldi Süd

https://www.facebook.com/rossmann.babywelt/posts/3068345149926938
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Best Practices van klanten

Website – Aldi SüdWebsite – Lidl DE Website – Delivery HeroWebsite – Delivery Hero

https://www.deliveryhero.com/sustainability/
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Best Practices van klanten

Price tags – Lidl ATStores – Aldi Süd Stores – C&A ES/PT
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Best Practices van klanten

Online – Aldi SüdInvoices – REWE Display – alpro France
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Agenda

De Klimaat Crisis

Climate Action Strategy

Case Studies
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LEON Restaurants: Climate Neutral Burgers
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Minor Figures: Offsetting emissies van voorgaande jaren
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Nectar Sleep: Klimaatneutrale matrassen
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Mindful Chef: Klimaatneutraal bedrijf
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Consumenten in staat stellen betere keuzes te maken
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Loïc Maßen

Retail, Food & Supply Chain

l.massen@climatepartner.com

Susanne Wöllecke

Mobility, Energy & Integration

s.woellecke@climatepartner.com

Jakob Sterlich

Austria

j.sterlich@climatepartner.com

Emilien Hoet

UK

emilien.hoet@climatepartner.com

Sebastian Schnabel

Automotive, Industry & Beverages

s.schnabel@climatepartner.com

Walter Pohl

Paper, Print & Packaging

w.pohl@climatepartner.com

Daniel Pointner

Austria

d.pointner@climatepartner.com

Tom Sadan

UK

Tom.sadan@climatepartner.com

Michael Flunger

Cosmetics, Hygiene & Non Food

m.flunger@climatepartner.com

Kathrin Streppel

Service provider

k.streppel@climatepartner.com

Sven Berther

Switzerland

s.berther@climatepartner.com

Yen-Ju Ho

International

y.ho@climatepartner.com

Martin Aegerter

Textile & Sports

m.aegerter@climatepartner.co

Nikolina Lange-Stalinski

Travel, Tourism & Logistics

nikolina.lange-stalinski@climatepartner.com

Oktay Çetinkaya 

Switzerland

o.cetinkaya@climatepartner.com

Romain Bécaud

France

r.becaud@climatepartner.com

Marcel Sentek

Finance, Insurance, Association & 
Public sector

m.sentek@climatepartner.com

Christian Regner

Non Food, Food, Media, Publisher 
& Events

c.regner@climatepartner.com

Robert Viertelhauzen

Netherlands

robert.viertelhauzen@climatepartner.com

Maria Oldeen

Nordics

m.oldeen@climatepartner.com
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mailto:m.oldeen@climatepartner.com
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Online Academy (150min) in DE/EN/NL

• Climate Action for companies

Online Deep Dives (90min) in DE/EN

• Product Carbon Footprint

• Supply Chain Engagement

• Carbon Offsetting

• Science Based Targets & Net Zero

• Green Energy

Schrijf je in op: www.climatepartner.com/academy



Robert Viertelhauzen

+31 6 81 404 225

robert.viertelhauzen@climatepartner.com

Headquarters

ClimatePartner GmbH

St.-Martin-Str. 59

81669 Munich, Germany

Tel +49 89 1222875-0

germany@climatepartner.com

www.climatepartner.com

ClimatePartner NL

Spaces, Zuid Hollandlaan 9

2596 AL Den Haag

Jorinde van Zuijlen

jorinde.vanzuijlen@climatepartner.com

+49 89 12 22 875-1116


